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pla de comunicacié global

analisi de la situacio determinacio d’objectius

Identificacio del punts clau de negoci | de comunicacio a traves Definicid d'ohjectius de comunicacid basats en les necessitats i
d'una analisi exhaustiva de I'ecosistema de l'anunciant: capacitat de 'anunciant.
relacions internes i externes, micra i macro entorn...

definicié d’estrategies seleccio d’eines

Estratégia publicitaria Publicitat

- Estratégia creativa - Creativitat conceptual - Product placement

- Publicacions periddiques - Creativitat grafica

o " - Maming service - Servei d'assessorament
Estrategia relacional - Creativitat audiovisual - Business gift

- Estratégia creativa

- Estrategia de mitjans Relacions publiques

- Comunicacid corporativa
- Posicionament: Plantejaments i estratégies
- Programes de canvi organitzacional
- Agenda lideratge i protagonisme
- Gestid de situacions de crisi
- Gestia de relacions amb mitjans
- Prevencio: Auditoria de rizc i planificacid de contingéncia

- Estratégia de mitjans

- Comunicacid institucional
- e - Relacions institucionals - net contacts
SQIGCCIé de mlt’ans - Campanyes d'estat d'opinid - Disley social
- Adequacid mizzatges
Analisi, planificacio | compra d'espais en mitjians. + Waloritzacid + reconeixement

- Formacié executiva
- Relacid amb el mitjians
- Prezentacions publiquesioratiria
- Potenciacia de lideratge
- Formacio portaveus - Media Training
- Preparacid compareixences
- Simulacid de crisi

- Marketing Relacions publiques
- Marketing amb causa + Fundraising
- Organitzacia events medidtics
- Explotacio de patrocinis-publicitat

produccié
Copy
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